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Unterkiterien 1.1
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Unterkiterien 2.1

Unterkriterien 2.2

Unterkriterien 3.1

Unterkriterien 3.2

PHASE Il

Kriterienbaum

Hauptkriterien

Unterkriterien 1.1.1

Unterkriterien 1.1.2

Unterkriterien 1.1.3

Unterkriterien 1.1.4

Unterkriterien 1.1.5

Unterkriterien 1.1.6

Unterkriterien 1.1.7

Unterkriterien 1.1.8

Unterkriterien 1.1.9

Unterkriterien 1.1.10

Unterkriterien 1.1.11

Unterkriterien 1.2.1

Unterkriterien 1.2.2

Unterkriterien 1.2.3

Unterkriterien 1.2.4

Unterkriterien 1.2.5

Unterkriterien 1.2.6

Unterkriterien 1.2.7

Angebotswertung

1.1 Podcast Weltmarkt (Trade, Deutsch)

Glaubwrdiger, journalisischer Podcast

Themenwahl (Unterhaltsamer und vielfaltiger Mix aus aktuellen Themen aus Wirtschaft, Technik, Forschung & Entwicklung sowie Politik)
Satzbau (Verhaltnis von langen zu kurzen Texten, Verhaitnis von Hauptsatzen zu Nebensatzen sowie der Einsatz von Relativsatzen)

Grammatik

twahl,

Textaufbau/ fbau der O -Ténen und Interviews)

3 Themen)
Jingle, Musik, Intor, Outro
Stimme des Sprecher:in (glaubwiirdig, iberzeugend)
stimme des Ersatz-Sprecherin (glaubwordig, Uberzeugend)
1.2 Podcast Into Germany (Englisch)
Glaubwrdiger, journalisischer Podcast
Themenwahl (Unterhaltsamer und vielfaltiger Mix aus aktuellen Themen aus Wirtschaft, Technik, Forschung & Entwicklung sowie Politik)
Satzbau (Verhaltnis von langen zu kurzen Texten, Verhaitnis von Hauptstzen zu Nebensatzen sowie der Einsatz von Relativsatzen)

Grammatik

twah,

Textaufbau/ fbau der O -Ténen und Interviews)

Unterkriterien 1.2.8 3 Themen)
Unterkriterien 1.2.9 Jingle, Musik, Intor, Outro
Unterkriterien 12.10  Stimme des Sprecherin (glaubwirdig, uberzeugend)
Unterkriterien 12,11 Stimme des Ersatz-Sprecher:in (glaubwardig, Gberzeugend)

2

2.1 Vermarktung/ Reichweite Podcast Weltmarkt (Trade, Deutsch)
Unterkriterien 2.1.2 Plattformen

(Findung der Youtube), , Sovial Media, Blog, Rss-Feeds)
Unterkriterien 2.1.4 Zielgruppe (erkannt, angesprochen)
Unterkriterien 2.1.5 Kernidee (erkennbar, umsetzbar, finanzierbar)

2.2 Vermarktung/ Reichweite Podcast Into Germany (Englisch)
Unterkriterien 2.2.2 Plattformen

(Findung der Youtube), , Sovial Media, Blog, Rss-Feeds)
Unterkriterien 2.2.4 Zielgruppe (erkannt, angesprochen)
Unterkriterien 2.2.5 Kernidee (erkennbar, umsetzbar, finanzierbar)

Team (Pitch)

3.1Team
Unterkriterien 3.1.1 Team allgemein
Unterkriterien 3.1.2 Kreativitat
Unterkriterien 3.1.3 spirit

3.2 Présentation des Konzeptes und Podcast Qualitét
Unterkriterien 3.1.2 Sprachtempo
Unterkriterien 3.1.3 Inhalt-Struktur
Unterkriterien 3.1.4 Visualisierung
Unterkriterien 3.1.5 Sprache
Unterkriterien 3.1.6 Chemie
Unterkriterien 3.1.7 Gestik/Mimik der Vortragenden

Teams b i des Podcastes

erforderiich.)

Gesamtgewichtung:

Gewichtung (%) Begriindung der Punkte
Mindesthriterien 10 8 6 4 2
0%
So%
20,00%
20,00%
5,00%
500% Podcast welst Mangel auf,
Podcast erfilt die entspricht im ganzen noch den
"
5,00% ::‘:;:;fu':‘“l‘“‘":hem seren Anforderungen im Anforderungen. Themenwahl
1005 N T et Podcasterfllt die Allgemeinen. Themenwahl  eingeschrankt oder wenlg  Podcast erfllt die
20,00% el o o refondorangen uol solide, aber nurteilweise relevant, Satzbau haufig  anfroderungen
lovant. Satsom o sltsch Themonat it qoeriegeng *(Uell Satzbau funktional,  einseiig oder holpr; nicht. Themenwahl kaum
z aber mit Wiederholungen  Probleme mit Relativsatzen  relevant, nicht aktuell oder
500% sicher. Ausgewogenes ke Stz sberwiogend derholungy ! ! ! it akduellod
W z"gm und dcherssetegentich e oder wenig Variation. oder Satzlangen. nicht journalisisch.
5,00% ; Grammatik mit einzelnen  Grammatikfehler treten Satzbau fehlerhaft,
o .
Fehlern. Wortwahi regelmafig auf. Wortwahl  unstrukturiert oder schwer
. m h
so0% o elathsten. Grammath GamMAWEIGNNS i pertals  toiseunkar,unprisse  verstinich
g i . unprécise oder mit oder mit vielen ‘Grammatik stark fehlerhat.
5.00% orrekt und Kiar veretamdlich w.i demm’;gen :a chbegrife Wiederholungen; Fachbegriffe Wiederholungen; Fachbegriffe Wortwahl unklar, unpassend,
i . ht immer passend. falsch oder unpassend viele gen;
500% Loaufbau stringent;starker et eingeseret TEXOWDAY yostautbau nachvollehbar, — eingesetzt. Fachbegriffe falsch oder gar
o o svaller & e aber mit Licken in Einstieg  Textaufbau lickenhaft; nicht genutzt.
e o oder Argumentationsfihrung; Einstieg schwach, Textaufbau nicht erkennbar;
2000% rverhalt : N i briichig; keine Klare
g ewerdon ogsch gl gomutn Sochernan tellweise integiert O-TéneInterviews kaum  O-Tane/lnterviews fehien
20,00% und zielgruppengerecht  verstandich vermittelt, leichte oder sind unpassen
et Mane orborkeit  Schwaehin i dorHorlotung. VerMtel aber ichtimmer  Sachverhalte nur teilweise  Sachuerhalte werden nicht
5,00% n it; Them: ! it
:Ia‘: :’:;Z::::Di’:‘;‘h"!’:";" S::;::;:":::t "TTEM" Horbarkeit und unvollstandig vermittelt.  Horbarkeit und
10,00% llinge, Musiik, Intro ugn:Duvu meist Klar getrennt. Verstandlichkeit ausreichend; Horbarkeit und Verstandlichkeit schlecht;
e, Musil, getrennt. Themen
10,00% o ! getrennt. Themen
100 ia“‘:;;'r:‘“lf:hfe:':im den ";‘:mrz:""‘"” n Jingle/Musik/Intro/Outro  vermischen sich. fehlen oder wirken storend.
10,00% Bleh) Shne s ’ vorhanden, aber wenig i Sprecher:in ni
[Sprecher:in und Ersatz- Ersatz-Sprecherin
e o - stimmig.Sprecherin wirki  unpassend oder stérend.  Ersatz-Sprecher:n nicht
5,00% s ¢ © ausreichend glaubwilrdig.  Sprecher:in wirkt wenig Elaubwiirdig.
gh gﬂ Ersatz-Sprecher:in glaubwiirdig.
s00% iberzeugen ! wenig
glaubwiirdig.
5,00%
5,00%
5,00%
10%
0%
ist optimal: sinnvoll ist solide, aber ist ist ungeeignet;
20,00% lgecignete Hosting Dienste ~ gewahlt; Verbreitung tber  nicht optimal; eingeschrankt oder wenig  kaum oder keine Verbreitung
|wurden sorgfaltig ausgewahlt; mehrere Kanale erfolgt, Marketingkanale werden  strategisch; Marketingkandle _Gber relevante Kanle.
100% gfaltg ausgewshlt; meh folg ketingkansle werd, gisch, kanl i I
30,00% |Verbreitung iiber mehrere  jedoch nicht immer unregelmaRig genutat. ‘werden kaum genutzt.
Kanle (E-Mai, Social Media,  konsistent. Zielgruppe wird teilweise Zielgruppe ist nicht definiert
30,00% Blog, RSS) erfolgt strategisch angesprochen, aber nicht  Zielgruppe ist unkiar oder wird und wird nicht angesprochen.
und regelmatie, Zielgruppe ist erkennbar und  konsequent Kaum adressiert. Kernidee ist ncht erkennbar,
elgruppe ist Klar definert,  wird berwiegend passend  Kernidee ist erkennbar, aber  Kernidee ist nur ansatzweise  nicht umsetzbar oder nicht
0% el ist Klar defini d b d d i kennbar, abe i ich bar oder nicht
nur erkennbar und schwer ragfahie.
4000% angesprochen, inhaltich  Kernidee it nachvollziehbar  schwer umsetzbar. umsetzbar.
2000% abgeholt. und grundsatzlich umsetzbar,
g Kernidee ist lar erkennbar,  leichte Schwachen in der
3000% fut umsetzbar und Ausarbeitung.
wirtschaftich realisisch.
100%
30% Begriindung der Punkte
0% 1 2
20,00% Der Bieter erscheint beim Prisentationsteam mindestens mit Team bei Présentationstermin st unvollstandig (vgl. Punkt 1)
den Projekleitern fur beide Publikationen sowie den
Redakteuren fir beide Publikationen (ohne Vertreter baw. nur
mit Vertreter, wenn unbedingt erforderiich).
Darit it das Team zum Présentationstermin vollstindi.
50,00% Die besondere Idee ist nachvollziehbr; der Inhalt wird in eine  Phantasielose Darstellung, wenig Gberraschend und kaum
100% | geschickte Form tbertragen. geeignet, das Interesse der Zuhbrer zu wecken.
30,00% Teamgeist st erkennb bar, Teamspirit gestort (vel. Punkt 1)
harmonisch und konstruktiv. Harmnisch zeigt sich durch
leinen respektvollen, abgestimmten Umgang im Team,
wahrend konstruktiv bedeutet, dass das Team
e o .
Herausforderungen gemeinsam bewltigt. Diese Kombination
wird wahrend der Présentation deutlich sichtbar.
0%
20,00% Sprechtempo der Vortragenden: Radio- baw. Sprechtempos: 2u shenell,langsam, keine Pausen (vgl. Punkt 1)
Podcasterfahrung st erkennbar und hérbar. Das Sprechtempo
(st ausgeglichen, dynamisch und zeigt eine gute
Pausentechnik.
20,00% inhalt/ Struktur: Kar erkennibar, zielgerichtet, hifreich fir  Inhalt/ Struktur: wichtige Punkte zu kurz, nicht
lury, roter Faden, Einstieg, ungeschikt, verwirrend
Vortragselemente
10,00% 100% und ferung: tberladene Prasentation, unklare
X , angemessen
20,00% [sprache: verstandlich im Satzbau und Wortwahl,sicher im  Sprache: unverstandlich, umstandlich, unsicher,
|Ausdruc, deutich unangemessen
2000% Jury: jeder fohlt sich Jury: fehlt, unsicher
undenorientiert
10,00% |Anhand dieses Kriteriums wird ein Zusammenhat des Teams  Gestik und Mimik blocjiert, verschiossen, abgewand,
bewertet. Gestik und Mimik sind offen, freundich, entspannt _Gbertrieben, verkrampft
100%



